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El ndmero de asistentes aumenta un 6% mientras que la cifra de paises visitantes
se duplica

Espafna, protagonista en la edicion mas internacional de
Alimentaria México

La dltima edicion de Alimentaria México registré un crecimiento del 6% en namero
de visitantes tras recibir una asistencia total de 10.339 profesionales.
Compradores procedentes de 28 paises de América, Asia y Europa acudieron a este
evento, duplicandose asi el numero de naciones asistentes a la feria. Asimismo,
cabe destacar el éxito de los Encuentros de Negocio Al-Invest Alimentaria 2006
que contaron con la presencia de 22 empresas europeas y 106 latinoamericanas y
generaron un volumen de negocio cercano a los 600 mil euros.

Estas son sélo algunas de las cifras que avalan el éxito de la sexta edicion de Alimentaria
México, una muestra en la que Espafa figuré como la participacion internacional mas fuerte
del salén. Un total de ochenta empresas espafiolas presentaron una selecciéon de los
productos mas representativos y reconocidos del pais. Una amplia gama de vinos, cavas,
licores, jamones, quesos, patés, aceites, vinagres, dulces o conservas demostraron porqué
la industria agroalimentaria espafiola ocupa hoy una de las primeras posiciones por ventas
tanto en Europa como a nivel mundial.

Ademas, de la presencia espafola, Alimentaria México congregé una amplia oferta de la
industria agroalimentaria al reunir un total de 400 expositores de 27 paises procedentes de
4 continentes. Algunas de las presencias internacionales mas destacadas fueron Gran
Bretafa, India, Francia, Tailandia, Uruguay, Costa Rica, Dinamarca, El Salvador, Alemania,
Argentina o Australia. Brasil, Canada, Chile, China, Holanda, Italia, Nueva Zelanda, Polonia,
Portugal, Bélgica, Corea, Ecuador, Estados Unidos y Vietnham completaron la lista de
participantes.

En cuanto al numero de visitantes, Estados Unidos, Colombia, Argentina y Guatemala
fueron los paises que, junto a Espafia, tuvieron mayor representacion entre el publico de
Alimentaria México 2006.

Seguln , director del Salén Internacional de la Alimentacién y Bebidas, todos
estos datos dejan patente que

Asimismo, otro de los grandes Igoros de Alimentaria México 2006 fue la inauguracion de un
nuevo pabellén. Con la finalidad de innovar y ofrecer valor agregado, la organizacion del
salén presentdé como primicia de esta edicion el Pabellon Alimentaria Equipo. Este salén
nace con el objetivo de satisfacer la demanda por parte de profesionales del food service y
restaurantes para poder encontrar equipos, accesorios y servicios para sus negocios.
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Vinos y nuevos lanzamientos

Entre todos los productos espafoles presentados en esta feria, especialmente relevante
resulté la presencia de los caldos nacionales. Un extenso programa de catas, dieron fe de
la variedad y calidad de los vinos esparfioles entre los pasados dias 6 y 8 de junio en Ciudad
de México. “Vinos Espafoles”, “Ribera del Duero”, “Vinos de La Riogja” o “Las
Denominaciones de Origen de Espafia” fueron los nombres de algunas de las sesiones
protagonizadas por la produccién espafiola y que registraron un lleno absoluto.

Por otra parte, cabe destacar el éxito que Espafia obtuvo en el Certamen Innoval, unos
premios destinados a reconocer el esfuerzo en la concepcion, desarrollo y lanzamiento de
nuevos productos al mercado. En este contexto, la empresa Cofrusa obtuvo el tercer puesto
Innoval gracias a sus frutas envasadas en jugo y listas para tomar.

Satisfaccion entre visitantes y expositores

El 98% de los visitantes de Alimentaria México afirmaron su voluntad de volver a participar
en la préoxima edicion de la feria. Por su parte, el 92% de los expositores encuestados
aseguraron haber cumplido sus objetivos comerciales mientras que el 88% de los mismos
consideré la posibilidad de exponer en la edicion 2007.

En cuanto al perfil de los visitantes, cabe destacar que el 33% procedieron de la distribucién
y comercializacién de alimentos y bebidas mientras que un 34% pertenecia al sector de la
preparacion. Por su parte, los fabricantes de alimentos y proveedores de equipos y servicios
para restaurantes aumentaron en un 5% su participacion, representando un 23% de los
visitantes totales.

Otras Actividades paralelas

Cabe destacar la calidad, experiencia e innovaciéon con la que fue reconocida la Il edicién del
Congreso Tendencias Alimentarias. Numerosas personalidades vinculadas al universo de
la gastronomia se reunieron en un congreso en el que destacaron la cocina con ingredientes
trasgresores como las flores o los insectos y la presencia de Humberto Sato, creador del
concepto Nikkei -fusién de la comida japonesa y latina-. Segun una encuesta realizada a los
asistentes, el Congreso Tendencias Alimentarias obtuvo la calificacion de “Productivo,
Novedoso y Excelente”.

Igualmente exitosa fue la celebracién del Encuentro de Negocios Al Invest Alimentaria
2006, organizado por el Eurocentro Bancomext. Mas de 100 empresas procedentes de
Alemania, Espafia, Francia, Holanda, Italia, Reino Unido, Argentina, Chile, costa Rica,
Ecuador, México, Peru y Nicaragua participaron en este evento.

Otra de las actividades que permitié dar fe de la dimensién internacional de la feria estuvo
constituida por un extenso programa de Catas de Vinos. Ademas de las jornadas
dedicadas a los vinos esparfioles, las charlas sobre variedades del “Nuevo Mundo” o las catas
y clases magistrales sobre caldos franceses o vinos italianos proporcionaron todas las bases
necesarias para entender la globalidad del universo vitivinicola. Por supuesto no podia faltar
una jornada dedicada en exclusiva a la Cata de Bebidas Mexicanas con el tequila y el
mezcal como protagonistas.

En el marco de Alimentaria México 2006 también se llevé a cabo la final del Concurso
Nacional de Sommeliers. El vencedor fue Gerardo Téllez Zamorano, quien representara a
México en el Concurso Mundial de Sommeliers que se celebrara el préximo afio en
Barcelona.
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Por otra parte, los Seminarios de Nutricion se encargaron de presentar los temas mas
destacados vinculados al universo de la préactica alimenticia y de los nuevos modelos
nutricionales. Mientras, el Pabellon Innoval volvi6 a presentar los productos mas
novedosos lanzados al mercado en el ultimo afio.

Ademéas de contener actos divulgativos de interés general, el programa de Alimentaria
México 2006 también apostd por reunir a los asistentes a la feria en torno a temas
especializados en sectores concretos. Asi, por ejemplo, “El Jamén lIbérico de Jabugo y su
Corte”, “;Exportando a los EEUU” o °‘El papel del huevo y pollo en la alimentacién de la
poblacién” fueron algunas de las presentaciones comerciales que se realizaron en el marco
de la dltima edicion del salon.

Acerca de la organizacion

Alimentaria México es una feria organizada por Alimentaria Exhibitions y E. J. Krause.
Alimentaria Exhibitions, joint venture entre Reed Exhibitions lberia y Fira Barcelona,
organiza y gestiona ferias de alimentacion (producto y tecnologia) en todo el mundo. Sus
principales cabeceras feriales son Alimentaria y BTA (Barcelona Tecnoalimentaria), en
Barcelona; Alimentaria Lisboa, en Portugal; Alimentaria México, en México DF; y el ultimo
lanzamiento (noviembre, 2005), Barcelona Degusta, dirigido al consumidor final.

Alimentaria Exhibitions se coloca en posiciones de liderazgo ferial del sector alimentario en
los paises donde opera (Espafia, Portugal y México), gestionando mas de 200.000 m2 netos
de exposicién, con un volumen de 6.000 expositores internacionales de la industria, el
comercio, los equipamiento y las tecnologias alimentarias, que movilizan alrededor de
200.000 profesionales de los sectores referidos, alcanzando un volumen de facturacién de
40 millones de euros.

Por su parte, E. J. Krause México es una compafia que desarrolla foros internacionales de
negocios en México y que produce los mas importantes eventos anuales de los sectores
telecomunicacioén, tecnologia, manufactura, medio ambiente, energia, alimentos y bebidas y
construccién con concreto. E.J. Krause México forma parte de la red mundial de E.J. Krause
& Associates, Inc., una de las compafias privadas administradoras de exhibiciones
comerciales mas grande de los Estados Unidos. Con un total de 12 oficinas internacionales,
EJK produce anualmente eventos lideres a nivel internacional, en distintos sectores, en los
Estados Unidos, Asia, América Latina y Europa.
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